
100年に1度の大変革

フードテックからみる未来の食の風景

2022年10月27日



すみ ともみち

住 朋享
シグマクシス プリンシパル

東京大学大学院非常勤講師

クックパッド アドバイザリー

趣味:スタートアップリサーチ/カオスマップ製作

Foodtech Venture Day モデレーター
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地球と個々人を笑顔にし続け、あらゆる人々が
豊かな生活を送る事ができる世界を創る

Making our planet and individuals keep smiling 
to create a world where everyone can live well

食に起因する社会課題を解決し、食の多様な価値を開放するプロダクト・サービスを生み出す
Creating products and services that solve social issues caused by food and unlock the diverse values of food

その為に複数企業が本質的インパクトに向けて持続的に協業可能な場・スキームの創出
Create a place or scheme where multiple companies can continuously collaborate toward essential impact.

食・料理を通じて日本が世界に貢献し続けることを目指す
Aiming for Japan to continue contributing to the world through food and cooking
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OUR VISION



パートナー

OUR TEAM – FOOD & INNOVATION TEAM
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住 朋享
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田中 宏隆
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食を起点とした
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ステム形成
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総勢20名のFood＆Innovation Team
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池上さん、ロッキーさん、
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岡たく

Business

Insight
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FoodClip元編集長
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パネル
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デザイン

+ 新事業開発・成長戦略立案

+ 協業交渉支援

+ 実行伴走



フードテック
Food x Tech

〇〇Techとは？
洗練されたITや技術をコアにして
今までにない価値や仕組みをつくり
既存の常識を過去のものにする。



過去最大の投資額となったフードテック

５.１兆円

Source: PitchBook
https://pitchbook.com/

2021年ベンチャーキャピタル年間投資状況（世界）

２０２１年の投資額は５.１兆円と

過去最大の投資規模に成長。

2021年4Qカテゴリ別投資状況（世界）

バイオエンジニ
アリング食品

発見/レビュー 食品流通 ToB/ToC
新技術

宅配
デリバリー

■食品流通

投資額が最大の領域

・ミールキット

・オンラインスーパー

・ゴーストキッチン

■バイオエンジニアリング食品

若い勢いが最もある領域

・代替たんぱく質

・機能性新食品
Source: PitchBook
https://pitchbook.com/



なぜフードテックがこんなに投資されているのか？

2008年食料危機
・原油高騰
・バイオ燃料需要
・食糧備蓄減

2011年価格高騰
・記録的干ばつ
・原油高騰

2022年ウクライナ戦争
・大穀倉地帯の荒廃
・ロシア制裁
・COVID-19

世界的な事件が後押しをして「100年に一度」と表現するにふさわしい
フードシステム大変革が進む

Source:



食に関わる事業共創プラットフォームを通じた新産業の創出を目指す

Source: SIGMAXYZ; The spoon; NextMarket Insight; Future Food Institute; Leave a Nest; Websites for each player

発信・共有

Global Community

Ventures & Investors
DBに500＋存在

Professionals

Academia/Experts

Large corporation

(400+)

Ventures
DBに400＋

Professionals

Academia/Experts

自然科学・人文科学等専門家+
クリエイティブ等専門家

JAPANGlobal

Other Communities

(Tokyo Food Lab/FFJ etc)

US

EU

ASIA

Consulting ProjectsGlobal Food Innovation 

Conference since 2017

Insight Creation

自主調査(FFW調査)
「フードテック革命」出版(日経BP)

各種講演・登壇
記事寄稿・企画支援

Community Creation

イベント企画・運営
オンラインコミュニティ運営

年間20－30程度開催

Insight & Creative Partner
WIRED Japan OPENMEALS

MENA

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Core partner:リバネス

科学技術理解支援＆Tech
Planterフードテックグランプリ主催

Food Biz Creation

E2E型事業創造プログラム

• THE SPOON
• SKS North 

America

• Future Food
Institute

• YFood

• BITS×BITES
• Platform e

• Kök Projekt



日本におけるフードイノベーターズコミュニティを運営

Source: SIGMAXYZ; WIRED 日本版; The Spoon; BCC; リバネス; Future Food Institute

Events Online community

FB Page – Smart Kitchen Summit Japan

X Cook Community：
• SX主催
• 2-3ヶ月に1回

Future Food Circle：
• SX&FFJ共催
• 毎月開催
• グローバルイベント(英語)

Food Tech Venture Day：
• SX＆リバネス共催
• 年3-4回開催
• 6回開催

フードイノヴェーションの未来像：
• WIRED主催＆SX企画協力
• 第1期完了(計8回)
• 現在第2期開催中

Managing innovators community in Japan

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Like ：2,275
Follower ：2,619
As of Sep 27, 2022
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SKS
Japan

SKS JAPAN
Main
【THE SPOON共催】

Foodtech Venture Day
(FVD)
【リバネス共催】

フードイノベーションの未
来像(FIM)
【WIRED『日本版』共催】

SKS JAPAN
Focus Session

主なイベントカテゴリー

◆ 3－4時間のセッション

◆ 日本発のスタートアッ
プの連続的創出

◆ 協業の場の創出(DEEP
COLLABORATION)

日本における食のGame Changerが繋がり‣共創するためのコミュニティ活動の全体像

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2022

◆ 1.5時間のウェビナー+
インタラクティブセッ
ション

◆ 食の多様な価値の言語
化・二歩先の問い発掘

◆ 生活者を動かす社会実
装のヒントづくり

◆ 3－4時間のセッション

◆ 特定テーマに特化した
トレンド＆インサイト
の共有

◆ 年に1回の大規模カン
ファレンス(複数日開
催)

◆ 発信・発表＋対話の場

◆ 行動する場

Vol.6 1/27
Deep 

Collabo-
ration

Vol.7 6/2
Alternative 

Foods in 
Action

Vol.8 9/3
SKSJ
連動

Vol.9
伝統ｘ
フード
テック

2/16
レストラン
テック

【JMA連携】

6/28
Kitchen

OS

2022

主な目的・位置づけ

第2期
Vol.1
Web3
✕

ﾃﾞｰﾀｻｲｴﾝｽ

第2期
Vol.2
分散型

ｱｲﾃﾞﾝﾃｨﾃｨ
✕

文化人類学

第2期
Vol.3

自由意志

第2期
Vol.4

第2期
Vol.5

第2期
Vol.6

第2期は「食とパーソラナイゼーション」というテーマで6回シリーズ



WIRED：異分野ネットワークによる真の未来志向を実践 (2020年7月より)
食とパーソナライゼーション編

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source: WIRED/SIGMAXYZ

食
×Web3
×データサイエンス

食
×分散型アイデンティティ
×文化人類学



SKS JAPAN – Focus Session Vol.2 キッチンOSの進化

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.



SPACE FOODSPHERE 活動にも参画ー“宇宙×食”

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Co-leading SPACE FOOD SPHERE Initiative－Space x Food

「閉鎖環境」における食の体験と循環型システムの追求を通じて、宇宙＋地球のビジネスを加速

資料：https://spacefoodsphere.jp

Developing food ideas for closed environment and accelerating space and earth businesses



Key Trends in food innovation

ベースとなる潮流
Base Trend

新アプリケーション領域
New applications

事業創造トレンド
Business Creation

Hyper Personalization

Personal Data+Food service

超個別化食

Recipe evolution & data Platform

Science Cooking x

レシピの進化とデータPF

Convergence to Full Stack

事業領域の融合からフルスタックへ

Future Food

食品の進化

CVC to Open Platform

ベンチャー育成プラットフォーム

Ecosystem for social deployment

社会実装のエコシステム構築

Retail x Foodtech

小売×フードテックの挑戦

Restaurant evolution 

レストランの進化

Decentralization of production

食品生産の分散化

Food as Medicine / Food for Ageing Society

医食同源/高齢化と食

Philosophy to Market

思想から市場へ

Redefine value of food

食の価値の再定義

Sustainability

& food/services

持続可能性と食・サービス

Kitchen evolution

キッチンの位置づけの進化

Science &Visualization

サイエンス活用と生活者データ
の見える化

Science Cooking

科学的調理法の普及

Impact by COVID-19

COVID-19による
生活者の変化

Deployment in Local

社会実装としての「地域」

Value chain Evolution

新バリューチェーン構築

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source:SIGMAXYZ
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Source:SIGMAXYZ



Digitalize cookbook
Digital recipe becomes a 
animated recipe

Control Appliance/HW by 
synchronizing recipe and cooking 
data

Version 1
Digitization

Version 2
As Movie

Version 3
As SW

レシピはデジタル化、動画化を経て、今後はSW化して調理家電に組み込まれる方向へ進化
Recipe digitalization and animation is leading into recipes becoming a part of cooking appliance

Source:Cookpad、 Krashiru、Hestan Cue

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

レシピの進化の方向性



世界とConnectし、「より良い暮らし」を Sustainabilityへの取り組み

ショートドラマ形式で、日常生活の中でLG製品が次々とconnectされ、

より良い暮らしが実現されていく様子を描いたストーリーを展開

キッチンではディスプレイやQRを使ったデジタルレシピやハーブ栽培等。他にも空間を拡張するモビリティーやデリバ

リーロボットも登場

30分のうち8分を使い、サステナビリティの取り組み

に言及。2030年までに二酸化炭素排出を50%削

減や、Eco-friendlyなOLEDのプロダクト

デザイン等を訴求

TVで見ていたレシピをキッチンのモニターに転送

QRを読み取るとオーブンが温度や時間を設定

キッチンでミントや

葉物野菜を自動栽培

ユーザーの行動を

学習するLG ThinQ

自宅での体験を拡張するTV

PELOTONやINDEPENDAと提携

自動運転のOmni Podやデリバリーロボ

買い物やキャンプ等、空間を拡張

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source: CES2022

CES2021発表世界とつながるより良い暮らし：LG



嚥下障害のある高齢者が家族と同じものを共に食べられる：ギフモ

• パナソニックからのスピンアウトであるギフモ社は、形そのままに硬さだけ調節できる調理家電を開発

Source: GIFMO
https://gifmo-shop.com/

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.



嗜好データを分かりやすく可視化することによって、より正確なレシピ・商品提案に結び付けるマーケティングに利用されている
Visualizing flavor became simple. It can be used for finding recipes/foods that users love, and can be used for marketing

Recommend 
preferred 
Flavor 

Analyze flavor preference Recommend recipes

Source:Vivanda
https://viavanda.com/

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

味の嗜好を可視化するサービスも登場：Flavor Print



Source: Smart Kitchen Summit 2016; ChefSteps website; Crunchbase; Lit Search https://www.chefsteps.com/

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

取得したデータの活用事例：家庭でのSous-vide調理実績データ



データの活用は実用フェーズへ：JUNE OVEN

• 先行プレイヤーは既にデータの獲得を進めており、従来得ることができないインサイトを獲得し、サービスの進化を進めている
• Pioneering players are already collecting data and are using new insights further improve the service

➢ マルチファンクションオーブン：7種類の調理方法に対応
➢ 食材データを自動で読み取り調理を実施
➢ ユーザーフィードバックも送る事が出来る

データを取る事で様々なことが分かるように
なってきている。実は、June Ovenは料理
好きの自分がもっと料理をできるようになり
たいと思って作ったものだが、実際にはシニ
ア層が使っていることが分かった。また、ユー
ザーフィードバックも調理ごとに取れるように
しており、機能の改善を常に行っている

Matt Van Horn
Co-Founder & CEO, JUNE

Source: June Oven https://juneoven.com/

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.



レシピから食材調達までPersonalizationを実現：Innit

•自身の体質・好みに基づきレシピを提案。食材を入れ替えてレシピをダイナミックに変更可能

Source: Innit https://www.innit.com/Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

レシピ内の食材を
自由にアレンジ

EC機能に体質や好みと
のマッチングスコアを付与

マッチングスコア

自身の体質・好み登録



食材と家電のハブとなり新しい調理環境を提供：Innit

• 食材調達、レシピ検索、調理という体験が進化版ミールキットを通じて、劇的に変化

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

消費者の好み、アレルギー、個食主義(Vegan等)、食材、保有家電を登録
ダイナミックにレシピを提案。Shopwellを買収し、個人にとっての栄養スコアを

提示する機能を付加

GE家電 LG家電 Bosch家電

食材をバーコードでスキャンすることにより、その食材に合わせた料理も
提案可能。最近は小売りパートナーとバーチャルミールキットへ展開

Innitアプリが家電を制御(Facilitation)
Repurpose the existing appliance

左記に加え欧米プレイ
ヤー中心に提携
Electrolux, Philips, 
Beko, Arçelik

Source: SXSW2018; Innit website; Chef’d website
https://www.innit.com/

Innit & Shopwell



Kitchen OSは連携幅を増やし小売ECと連携、Shoppable Recipeが加速

消費者の好み、アレルギー、個食主義(Vegan等)、食材、保

有家電を登録しダイナミックにレシピを提案。Shopwellを買収

し、個人にとっての栄養スコアを提示する機能を付加

GE家電

食品メーカー

Innitアプリが家電を制御(Facilitation)

肉など商品に合わせて調理する

LG家電

・・・

・・・

小売

2021年

カルフールのEC上でInnitのNutri-Scoreと連携し

検索機能強化

Innitアプリが商品を提案

Innit連携家電が最適な調理を行う

これまで

Source: SXSW2018; Innit website

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Innit & Shopwell



技術の進化 － スマートフライパンHESTANCUE～新しい顧客価値の事例

• 誰でも料理ができる時代を先取りしたサービス～子供でも楽しく料理ができる

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source:Hestancue Facebook 
https://www.facebook.com/hestancue/
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Source:SIGMAXYZ



Retailersの状況：フードテックの導入による新たな価値創造に向けて動く
Retailers are trying to create new consumer value through foodtech deployment

Retailer
集客力の低下

Declining customer attraction

⇕
競合モデルの台頭

Growing competition

デジタルを活用したオペレーション効
率化・従来価値先鋭化

Digital Technology for better efficiency

場の開放を通じた
新しい体験価値創造

Opening Spaces for new value creation

新生活者接点の構築
(ベンチャー協業等)
Building end-users’ 

touchpoint through venture 
collaboration etc.

調達方法の革新
Procurement evolution

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source: SIGMAXYZ;Seeds & Chips; Company Website



サブスクリプション型で農地のシステム・管理を提供するサービス。現在、ベルリン内のスーパーマーケットやレストラン、倉庫などに100ファームほど配
置され、「収穫」と「食事」の近接性を実現

レストラン内

スーパーマーケット内

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

Source:Forbes「The Agriculture Cloud」https://forbes.co.il/e/the-agriculture-cloud/、HEAPS「ベルリンから世界各地に〈アーバンファーム・ネットワーク〉をはり巡らす。最注目のスタートアップ「Infarm」が東京へ！」http://think-
society.heapsmag.com/infarm-urban-farm-network-city-food-infrastructure/

調達革新＆場の解放：infarm
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日本でも新たなモデル導入が進んでいる

PLANTX社のサラダがテスト発売を開始(21年8月)
@マルエツ江戸川橋店

Infarm社のサラダが販売開始(21年1月～)
＠紀ノ国屋インターナショナル、Daily Table KINOKUNIYA、
サミットストア五反野店等

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.

資料：Infarm社; SIGMAXYZ
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日本のキッチンの“今”を読み解く
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日本の料理の未来は明るいのか暗いのか？



私たちは、食には人々の人生を豊かにする多様な価値があると信じている

先の見通せない時代において閉塞感が高まっている今、これら問いを解明していきたい

Food for Well-Being Survey
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Vision

Well-being

Tools

Tech & Science

Solution Area

Food & Cooking

BUSINESS

FOR PEOPLE

フードテックは

どのようにwell-beingに寄与できるのか

どんな食の価値が

well-being向上につながるのか



徹底的にロングテールを洗い出し、クロス集計しまくることで浮彫にしたい

イノベーションの源泉であるロングテールニーズ

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved. 34

食に関わる

ロングテールニーズの存在

Well-being = 健康？

ロングテールニーズってどれくらいある？

誰がそういうニーズを持っているの？

誰が、どんな目的で

フードテック系プロダクトやサービスを使ってるの？

これですべてが分かるわけではないけれど、手がかりを得たい・・・



設問構造対象

FY2023 Food for Well-being Survey 実施要項

Copyright SIGMAXYZ Inc. all rights reserved.
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A. 基礎情報（どんな人？）

B. Well-being

C. SDGs

D. 食生活 / E. 料理

E. フードテック

属性(Demographic)

情報源

健康状況

人生の価値観 / モチベーションの源泉

現在の幸福度

COVID-19による生活・行動の変化

サステナブルな食に対する意識・行動レベル

食に求める価値

食生活/料理に対する日々の具体ニーズ・行動

Future Foodに対する関心・浸透度
インターネット調査

実施方法

グローバルな「食とWell-beingに関する調査」

対象国を拡充
日・米・伊・中・タイ・インドネシア

＋

G20国中心に追加検討中

2023年1月実査予定
※過去実績：2019年10月、2020年10月、2022年1月

実施時期



なぜあなたは料理をするのか？



Q：料理をする理由はなんですか？ Food for Well-being Survey
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料理をしていて楽しいことは？



Q:料理において楽しいことはなんですか？ Food for Well-being Survey
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５０年後のキッチンの未来に向けて
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食の経済モデル革新
Food Economics 
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ストレス緩和 /  バリアフリー(アレルギー・宗教食対応)
キッチン

急須等
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ヘルスケア連動型レシピ

レシピ継承

Precise＆Guided Cooking

Upgradable Appliance

人を賢くする家電・調理道具

ライブコンテンツとしての食

マインドフルネスクッキング
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コミュニケーション
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健康経営✕食
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シェフ・料理人の価値開放

(コネクテッドシェフ・Chef PF)

生活者関連データ・インサイト収集 (トレンド予測・ニーズ把握・今後売れる食材予測等)

新素材活用支援 (Flavor Science、新素材の組み合わせ、効能アルゴリズム等)
食のAWS 販売PFとの連動

植物性素材 (豆類・藻類・菌類)

分散生産/エッジ生産

3Dフードプリンター
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アクアテック(閉鎖循環型養殖等)
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バーティカルファーミング

未利用素材活用
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クリエイティブクラス活用

多感覚知覚

VR/AR

音・映像・空間演出

Metaverse

音響調味

食欲コントロール

次世代包装技術

鮮度等可視化技術

食の安全性確保

品質&価値向上技術

鮮度等維持技術

急速冷凍・急速解凍

発酵技術の活用

Web3～データ所有権

調理&摂取実績

心身情報(腸内細菌・メンタル等)

食材データ(栄養素・産地等)

データ収集&活用プレイヤー

生活者の行動・嗜好

流通データ・生産者データ

日本の企業・研究機関に眠るアセットの活用

分散型フードシステム・冗長性の担保

地域の重要性・地域の価値可視化

Integral Approach

ネオ地産地消
(世界とつながる地産地消)

DAO型組織

生物多様性

無理なく

フードロス削減

アップ

サイクル

生産ー消費

の近距離化

食料自給率

向上

食と安全

保障

感染症

動物飼料&肥料

心身の健康＆QOL向上

災害時・緊急

時の食✕
平時利用

災害時の食

提供&資源

循環インフラ

宇宙開発との連動

レシピ

技

道具

地域性

食 材

所作

新ライフ

スタイル食
(NEXT ビフテキ？)

コンテンツと

しての食
(漫画・ドラマ)

PRICING INNOVATION

BRANDING

価値と対価の同時性
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2 0 2 2顧客理解と購買体験の進化

食体験の進化

食文化の進化



５０年後のキッチンの未来像

家にインストールされ

世界のFood Innovationとつながる
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戦後～90年代後半

素晴らしい食のバリュー

チェーンのおかげで、いつで

もどこでも美味しく健康な

ものが食べられる！

生産農家

食品加工メーカー

飲料メーカー

物 流

機器メーカー

卸売業

小売り・外食

家電メーカー

レシピ

食の選択の

幅を得る

欲しいモノ

が手に入る

地球環境

にも優しい

食生活

生活者✕

食生活の

面接点化

学習と対話

• あらゆる企業がD2Cを標榜しサービス乱立

• 過度なレコメンによる自己判断力の欠如

~利便性の罠

• 食による社会課題の拡大：(フードロス、

食べ過ぎによる不健康等

2000年代~現在

生産農家

機
器
メ
ー
カ
ー 卸

売
業

レシピ

多品種・大量消費の時代

これから

生活者を中心とした

一気通貫の食体験構築

多品種・適量消費の時代？大量生産・大量消費の時代

産業エコシステム 企業起点エコシステム 地域型エコシステム

既存の産業構造で解決できない課題を解く枠組みへの期待
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Foodtech 

Innovation
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地球環境

にも優しい

食生活

生活者✕

食生活の

面接点化

学習と対話

Foodtech 

Innovation

日本のイノベーションを阻害する要因

・料理は節約

・料理をしない

・料理を楽しめない

既存の産業構造で解決できない課題を解く枠組みへの期待
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どのような未来になるかはここにいる皆様にかかっています


